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Vorwort zur 2. Auflage

Die erfreuliche Resonanz auf diesen Sammelband zu zentralen Themen zum Phäno

men M&A hat uns mit Auslauf der 1. Auflage motiviert, das Buch für eine 2. Auflage

zu überarbeiten. In diesem Sinne gebührt zuerst einmal unseren Lesern herzlicher

Dank. Eine Überarbeitung bietet sich nach mehr als fünf Jahren auch an, da sich in der

Zwischenzeit vieles verändert hat: Die Märkte für Unternehmenskontrolle haben sich

weiterentwickelt, es kam zu neuen regulatorischen Rahmenbedingungen und die Pro

fessionalisierung des Managements von Transaktionsprozessen ist vorangeschritten. In

diesem Sinne wurden bestehende Beiträge soweit erforderlich aktualisiert, neue Beiträge

sind hinzugekommen, andere haben wir weggelassen. Dies führte zu einer neuen Struk

tur des Buches, bestehend aus drei Teilen: (A) M&A aus Markiperspektive, (BJ M&A

aus Transaktionsperspektive und (C) M&A aus rechtlicher Perspektive.

Bei einem Sammelband wie dem vorliegenden sind zahlreiche Personen bei der

Entstehung involviert. Auch bei dieser Überarbeitung hat wieder eine große Zahl von

Personen mitgewirkt. Ihnen gilt einmal mehr der besondere Dank der Herausgeber.

Zunächst danken wir den Autorinnen und Autoren, die sich aufrafften, ihre Beiträge

zu aktualisieren und zu hinterfragen oder mit neuen Beiträgen dieses Buch zu berei

chern. Ferner danken wir dem Verlag Schäffer-Poeschel, namentlich Frau Mollenhauer

und ihrem Team dafür, dass sie uns wieder kompetent und mit Geduld durch diesen

aufwendigen Prozess der Neuauflage gesteuert haben. Schließlich bedanken wir uns

bei Veronica Schaerer, die uns umsichtig bei der redaktionellen Bearbeitung der Manus
kripte unterstützt hat.

St. Gallen, im Dezember 2015 Günter Müller-Stewens. Sven Kwzisch, Andreas Binder
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